Instituto Politécnico de Santarém - Escola Superior de Desporto de Rio Maior

FICHA DE UNIDADE CURRICULAR

Curso: Licenciatura em Gestdo das Organizacoes Desportivas

Umdg de Inovacao e Tecnologias do Desporto

Curricular:

2.° ANO 2.° semestre | ECTS: 5

Horas de T: 15 TP: 30 PL: 00 OT: 00 TC: 00 S: 00
contacto:

Regente: Professor-Adjunto Equiparado Diogo Carmo(diogo-carmo@esdrm.pt)

Docentes: Professor-Adjunto Equiparado Diogo Carmo(diogo-carmo@esdrm.pt)

Objectivos:

1. Identificar as principais tecnologias do desporto, descrever as suas aplicacdes mais comuns e analisar o seu impacto na situacao actual
e futura da indUstria do desporto.

2. Identificar as principais tendéncias socioculturais e demograficas e analisar o seu impacto na situacdo actual e futura da indUstria do
desporto.

3. Descrever e analisar um negdcio com base nas nocoes de janela de oportunidade, conceito de negdcio, experiéncia do utilizador e
modelo de negocio.

4, Estruturar um processo deliberado de desenvolvimento de um novo negdcio, identificando os processos, as técnicas e os recursos
necessarios.

5.  Aplicar algumas das principais técnicas de (i) prospeccdo e modelacdo de oportunidades de negécio; (ii) geracdo de ideias e solucdes,
e (iii) prototipagem de negécios.

Conteudos:

1. A dimensao tecnoldgica do desporto: panoramica historica; situagao actual; perspectivas futuras.
« Instalacoes Desportivas
« Veiculos desportivos (terrestres, aquaticos e aéreos)
» Equipamento e material desportivo
« Vestuario e calgado desportivo
» Optimizacao do rendimento desportivo
» Ajuizamento e arbitragem
» Tecnologias Informacao e da comunicagao

2. O futuro da industria do desporto
« Sectores do desporto e relacionados
« Tendéncias socioculturais e demograficas
« Cenarios futuros para a indUstria
« Dilemas da evolugéo tecnolégica

3. Desenvolvimento de novas ideias de negocio
» Processo iterativo de desenvolvimento
« Elementos conceptuais na definicdo de negocios
« Técnicas de prospeccdo e modelacdo de oportunidades de negocio
« Técnicas de geracao de ideias e solucdes
« Técnicas de prototipagem de negdcios

Elementos de Avaliagdo Avaliagdo Continua Exame Final
Trabalho de aprofundamento tematico 60 40
i Projecto de Desenvolvimento 140 110
Avaliacao: . .
Defesa oral do trabalho submetido a Exame Final - 50
Total: 200 200
Peso das componentes de cardcter individual (%) 45% 100%
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