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FICHA DE UNIDADE CURRICULAR 

Curso:  Licenciatura em Desporto de Natureza e Turismo Activo 

Unidade 

Curricular: 
Gestão do Desporto II 

Módulo: Não aplicável 

3.º ANO 5.º semestre ECTS: 4 

Horas de 

contacto: 
T: 30 TP: 30 PL: OT: TC: S: 

Regente 

(categoria, grau 

académico, 

nome, e-mail): 

Professor-Adjunto Mestre Abel Santos (abelsantos@esdrm.pt)  

Docentes 

(categoria, grau 

académico, 

nome, e-mail): 

Professor-Adjunto equiparado Mestre Alfredo Silva (alfredosilva@esdrm.pt) 

Professor-Adjunto Convidado Doutor Paulo Sousa (psousa@esdrm.pt) 

Objectivos: 

1. Identificar e caracterizar o(s) mercado(s) do desporto, as necessidades e o modo de satisfazer os consumidores de desporto; 

2. Recolher indicadores susceptíveis de identificar o mercado, os seus influênciadores e tendências; 

3. Conhecer as principais variáveis internas que condicionam o funcionamento de uma organização desportiva;  

4. Conhecer o papel da função de gestão de pessoal; 

5. Criar processos de organização do trabalho;  

6. Construir serviços de acordo com os interesses dos consumidores; 

7. Conceber planos simplificados de comunicação com os diferentes consumidores e outros interessados da organização; 

8. Dominar técnicas de autogestão e de interacção com outros colaboradores,  

9. Avaliar diferentes tipos de custos e proveitos. 

Conteúdos: 

1. Marketing no Desporto; 

2. A Produção e a Qualidade de Serviços Desportivos; 

3. As Pessoas nas Organizações Desportivas;  

4. A Função Financeira e Contabilística Aplicada às Organizações Desportivas. 

Avaliação:  

Contínua:  

Uma prova escrita individual e um plano de negócios em grupo.  

Classificação final = classificação da prova escrita X 0,60 + classificação plano de negócios X 0,40. 

Final: 

Uma prova escrita individual, um plano de negócios individual e uma prova oral individual.  

Classificação final = 2 X (classificação da prova escrita individual X 0,60 + classificação do plano de negócios X 0,40) + 

classificação prova oral individual/3. 
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