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Objectivos:

1. Descrever a natureza do empreendedorismo e os principios associados a pratica;

2. Definir servicos e ideias de negdcio de acordo com o potencial e a visdo pessoal dos promotores;

3. Recolher e analisar a informagao necessaria ao desenvolvimento do novo servico / negocio, nas dimensbes do sector, dos
consumidores e dos concorrentes;

4. Realizar apresentacoes eficazes e persuasivas de servicos e ideias de negdcio tendo em vista potenciais parceiros;

5. Preparar e redigir as principais componentes de um plano de negdcios;

6. Encarar o futuro profissional com determinacao de procurar activamente as suas oportunidades e de as aproveitar de uma forma
empreendedora em beneficio proprio e da comunidade.

Conteldos:

Introducao - Idealizacao do servico / negocio;

Identificacao da Oportunidade;

Geracao de Conceitos;

Avaliacao dos Conceitos,

Estudos de Mercado Aplicados; Analise do Sector; Analise da Concorréncia; Analise do Mercado Alvo;
Planeamento Aplicado;

Plano de Negdcios.
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Continua:

A - A identificacdo do conceito do servico e apresentacao da ideia de negocio - elevator pitch;
B - O relatério do teste do conceito do servico;

C - O relatoério dos estudos de mercado aplicados, concorréncia e mercado alvo;

Avaliacdo: D - O estudo de mercado / plano de negdcios e apresentacéo;

Classificacao final = A x (15%) + B x (20%) + C x (25%) + D x (40%).

Final:
Classificacao final = [A x (25%) + B x (15%) + C (20%) + D (40%)] X 70% + classificacao da prova oral X 30%.
Realizara a prova oral o aluno que obtenha nos demais elementos uma classificacdo igual ou superior a oito valores.
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